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Vorwort

Die Tatigkeiten in den Buch-, Zeitungs- und Zeitschriftenverlagen haben sich in den
letzten zwei Jahrzehnten stark gewandelt. Hierfiir gibt es sowohl wirtschaftliche Griin-
de, z.B. die zunehmende Konzentration im Verlagswesen, als auch technische Griinde,
z.B. die Einfithrung der Computertechnik in allen Verlagsbereichen. Es besteht deshalb
Bedarf an einem zeitgemifien Handbuch fiir den Verlagspraktiker. Infolge der standig
voranschreitenden Spezialisierung gibt es immer weniger Verlagsleute, die mit allen
typischen Verlagsbereichen theoretisch und praktisch vertraut sind. Auch wenn es aus
heutiger Sicht manch einem unglaubwiirdig erscheinen mag: Im Laufe meiner iiber
20jahrigen Verlagstatigkeit war ich tatsdchlich jeweils mehrere Jahre lang als Buchlektor
und Chefredakteur, als Werbe- und Anzeigenleiter, als Kalkulator und als Ausbildungs-
leiter sowie als Programmierer und Organisationsleiter praktisch tiatig und habe mich
dariiber hinaus in drei Biichern sowie in Seminaren und Fachaufsédtzen theoretisch mit
zahlreichen Themen der Verlagsbranche auseinandergesetzt. Deshalb glaube ich, ein
Handbuch fiir das gesamte Verlagswesen vorlegen zu konnen, das die Tatigkeiten in
Buch- und Fachzeitschriftenverlagen einerseits sowie in Zeitungs- und Publikumszeit-
schriftenverlagen andererseits gleichgewichtig darstellt.

Dieses Buch vermittelt dem Verlagsmann ein kompaktes Grundwissen der Theorie und
Praxis des heutigen Verlagswesens. Dabei habe ich mich um eine Prizision in der
Definition der Begriffe sowie um eine Konzision in der Darstellung der Themen bemdiht,
wie dies bei anderen Werken bislang uniiblich war. Man lasse zum Vergleich den
Anfang eines Kapitels aus einem jener anderen Verlagswerke auf sich einwirken:

Inhalt und Wesen eines Druckerzeugnisses macht die schriftliche Mitteilung aus. Bilderschrif-
ten, Keilschriften und Hieroglyphen dienten schon Jahrtausende vor der Zeitrechnung als
Speichermedium fiir Informationen. Alteste Zeugnisse alphabetischer Schrift sind steinerne
Inschriften aus der Zeit um 500 v. Chr. Der entscheidene Schritt auf dem Wege der »Sprachkon-
serve« zum Kommunikationsmittel war, daf$ im 15. Jahrhundert die Kunst, Papier zu machen,
sich tiber Mitteleuropa ausbreitete. Dadurch wurde die Tontafel »mobilisiert«; man konnte jetzt
sozusagen das, was man schwarz auf weif besafS, auch getrost nach Hause tragen. Die in den
folgenden Jahrhunderten fortschreitende Rationalisierung und schlieflich Industrialisierung der
Papierherstellung machte das Papier nicht nur als Manuskripttriger, sondern auch als Verviel-
faltigungsmedium wohlfeil. usw. usf.

Die Abwegigkeit solcher »Leerbiicher« lafit sich leicht nachpriifen, indem man ein
Kapitel ohne Uberschrift zitiert und dann nach dem passenden Titel fragt: Handelt der
obige Text von (1) Buchkunde, (2) Zeitungskunde, (3) Satztechnik, (4) Drucktechnik, (5)
Papiertechnik, (6) Lektoratskunde, (7) Redaktionskunde oder (8) Anzeigenkunde?
Wenn Sie das Thema nicht exakt ermitteln konnen, dann werden Sie mir recht geben:
Getretener Quark wird breit, nicht stark! Wenn es schon bedauerlicherweise nur wenige
Biicher tiber das Verlagswesen gibt, so sind diese Werke leider oft — sit venia verbo —
»der Leere voll bis zum Rande«. Wer es also gewohnt ist, prizis und konzis formulierte
und zugleich iibersichtlich gegliederte Fachbiicher zu lesen, wird die sachbezogene
Darstellungsform dieses Verlagshandbuches zu schiatzen wissen.
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Verlagskunde

Die allgemeine Verlagskunde befafit sich mit der Verlagsdefinition, den Verlagsmerk-
malen, den Verlagsarten und den allgemeinen Verlagsfunktionen.

Die spezielle Verlagskunde oder Verlagsbetriebslehre beschreibt demgegeniiber im
Detail die speziellen Verlagsfunktionen oder Arbeitsablaufe im Verlag.

1. Verlagsdefinition

Der Verlag — auch Verlagshaus und Verlagsanstalt sowie gelegentlich »Edition« ge-
nannt-istein Medienbetrieb, der Druckerzeugnisse und verwandte Produkte als Werke
von Urhebern aus 6konomischen und kulturellen Griinden vervielféltigt und verbreitet.
Unter dem Verlegen oder Publizieren versteht man folglich das Vervielfaltigen und
Verbreiten von Druckmedien und verwandten Text- und Bildmedien.

1.1. Verlagskonzentration

In Deutschland gibt es

—rund 1.000 bis 3.000 Buch- und Fachzeitschriftenverlage sowie

—rund 200 bis 600 Zeitungs- und Publikumszeitschriftenverlage.

Bedingt durch die Verlagskonzentration oder Pressekonzentration, also den Zusammen-
schlufs ehemals selbstandiger Verlage zu Verlagsgruppen, sind genauere Angaben
kaum noch moglich, denn der Verlagsname auf dem Titelblatt sagt wenig tiber die
Verschachtelung aus:

* Buchverlage: So gehoren z.B. heute die Buchverlage »Goldmann« und »Vieweg«nicht
mehr den Erben der Verlagsgriinder Goldmann und Vieweg, sondern den Aktiondren
der Bertelsmann-AG. Trotzdem ist hier die Vielfalt der Biicher durch die Vielzahl der
Autoren gewéhrleistet.

* Presseverlage: Bei den Zeitungsverlagen hat die Pressekonzentration jedoch oft zu
Redaktionsauflosungen gefiihrt, so dafs die Vielzahl der Zeitungstitel iiber die geringe
Vielfalt der Zeitungsinhalte hinwegtduscht. Wenn man z.B. die »Schwetzinger Zei-
tung« mit dem »Mannheimer Morgen« vergleicht, so stellt man fest, dafs beide
Zeitungen inhaltlich gleichartig sind, weil es in bezug auf die gemeinsamen Zeitungs-
teile nur noch eine Redaktion gibt.

Vereinigungen von Teilverlagen zu Verlagsgruppen haben natiirlich Auswirkungen
auf die Charakterisierung des »typischen« Verlages:

* Verlag = Teilverlag: Einerseits wiirde man im Falle der Gleichung Verlag = Teilverlag
zu der unsinnigen Ansicht gelangen, dafs der »typische« Verlag der Gegenwart keine
typischen Verlagsfunktionen erfiillt, da diese an Zentralabteilungen innerhalb der
Verlagsgruppe abgetreten wurden, z.B. die Werbefunktion (zentrale Werbung), die
Auslieferungsfunktion (zentrale Auslieferung), die EDV-Funktion (zentrale EDV =
Rechenzentrum), die Redaktionsfunktion (zentrale Redaktion) usw.





